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Toplanti

Bilgileri Detaylar
Toplant1 2026/1
Sayisi

Tarih / Saat 12.10.2026 Pazartesi, Saat 13:30

Yer Pazarlama ve Reklamcilik Boliim Baskanligi
Toplanti o )
Baskam Ogr. Gor. Hakan SAVAS

25.09.2026 tarihli ve 2026/16 sayil1 Bolim Kurulu Karari; Birim Kalite

Dayanak Politikast; 2026-2027 Boliim Kalite Eylem Plani (Karar 2026/18)
KATILIMCILAR
No = Unvanmi, Adi Soyadi Gorevi Katihm  Imza

1 Ogr. Gor. Hakan SAVAS Baskan = Katildi

2 Sirin SAVAS Uye Katildi
3 Cicek CELEBI Uye Katildi
4 Mikail ALTINDAL Uye Katildi
5 Oguzhan ERDOGAN Uye Katildi

6 Seyfullah GUMUSOK Uye Katildi



GUNDEM MADDELERIi

1. Agcilis, kurulun tanitimi, ¢alisma esaslarmin degerlendirilmesi ve 2026-2027 Egitim-
Ogretim Y1l Kalite Eylem Plani ile yenilenen ders bilgi paketlerinin kurula sunulmast.

2. Sektoriin giincel beklentileri dogrultusunda; Adobe ve grafik/tasarim yazilimlari,
dijital pazarlama, sosyal medya yonetimi ve yapay zeka uygulamalariin miifredata ve
ders iceriklerine entegrasyonunun goriisiilmesi.

3. Ogrencilerin sektdrel yetkinliklerini artirmaya yénelik uygulamali proje/vaka
caligmalari, staj olanaklar1 ve liniversite-sektor is birligi kapsamindaki atdlye/etkinlik
planlamalarinin degerlendirilmesi.

4. Dilek, temenniler ve bir sonraki toplant1 tarihinin belirlenmesi.

1-GUNDEM 1: Acilis, Kurulun Tanitimi ve Calisma Esaslarmin Degerlendirilmesi

Toplant;, Kurul Baskan1 Ogr. Goér. Hakan SAVAS’m a¢ilis konusmasiyla baslatilmstir.
Oturumda, Boliim Danigma Kurulunun 2026/4 sayih Béliim Kurulu Karari uyarinca resmiyet
kazandig1 belirtilerek kurulun kurumsal yapis1 ve isleyis mekanizmasi katilimcilara
aktarilmigtir. Bu kapsamda; biinyesinde meslek mensuplari (sektor temsilcileri), mezunlar ve
ogrenci temsilcilerinin yer aldigi kurulun, egitim miifredatinin dinamik tutulmasi, uygulamali
egitim/staj siire¢lerinin iyilestirilmesi ve bolgesel/ulusal sektor ihtiyaglarinin 6gretim planlarina
yansitilmas1 maksadiyla yilda iki defa periyodik olarak toplanacag: ifade edilmistir. Kurul
biinyesinde gelistirilen oneri ve degerlendirmelerin tavsiye niteligi tagtyarak Boliim Kuruluna
sunulacagi dile getirilmistir.

Ayrica toplantida, Pazarlama ve Reklamcilik Béliimiiniin 2026-2027 Egitim-Ogretim Yili
Kalite Eylem Plani ile bu dogrultuda revize edilen program yeterlilikleri ve yenilenen ders
bilgi paketleri (AKTS/miifredat icerikleri) hususunda kurul iiyelerine kapsamli bilgilendirme
yapilmustir.

2- GUNDEM 2: Egitim Plam ve Ders iceriklerinin Sektéor Ihtiyaclar1 Acisindan
Degerlendirilmesi

Gilindemin ikinci maddesi kapsaminda, Pazarlama ve Reklamcilik Programi miifredatinin,
dijital dontisiim stirecleri ve sektoriin giincel beklentileri dogrultusunda gelistirilmesine yonelik
kurul iiyelerinin goriis ve Onerileri alinmis; yapilan degerlendirmeler agsagida 6zetlenmistir:

e Ogr. Gor. Hakan SAVAS (Baskan): Pazarlama ve reklamcilik alaninda teorik
bilginin pratik becerilerle desteklenmesinin 6nemine dikkat ¢ekerek, miifredattaki ders
iceriklerinin sektordeki dijital trendler ve uygulamali egitim odakli olarak
giincellenmesinin mezunlarin istihdam edilebilirligini artiracagini belirtmistir.



« Sirin SAVAS (Uye): Sektorde dijital igerik iiretimi ve gorsel iletisim siireglerinin 6n
plana ¢iktigin1 vurgulayarak, Pazarlama ve Halkla iliskiler alaninda sektoriin en ¢ok
tercih ettigi Adobe tasarim ve kurgu yazilimlarina (Adobe Photoshop, Illustrator,
Premiere vb.) iliskin uygulamali ders saatlerinin/igeriklerinin miifredatta daha genis yer
bulmasi gerektigini ifade etmistir.

e Cicek CELEBI (Uye): Dijital pazarlama stratejilerinde veri analitiginin kritik bir rol
oynadigim1  belirterek; Ogrencilerin  sosyal medya yonetimi, arama motoru
optimizasyonu (SEO), Google Analytics ve dijital reklam kampanya yonetimi (Meta
Ads, Google Ads) gibi konularda uygulamali yetkinlik kazanmalarinin 6nemine
deginmistir.

e Mikail ALTINDAL (Uye): Sektorde geleneksel reklamciliktan dijital ve entegre
pazarlama iletisimine hizli bir kayis yasandigini kaydederek, G&grencilerin metin
yazarlig1, i¢erik pazarlamasi ve marka yonetimi basliklarinda vaka analizleri ve proje
bazli calismalarla desteklenmesini Gnermistir.

e Oguzhan DEMIRAY (Uye): Universite-sektor is birliginin gii¢lendirilmesi
gerektigine isaret ederek, dgrencilerin staj ve saha uygulamalarinda dogrudan sektor
profesyonelleriyle bulusturulacagr atdlye ¢alismalart ve konuk konusmact
etkinliklerinin miifredat dis1 gelisim faaliyetleri kapsaminda siklastirilmasini tavsiye
etmistir.

« Seyfullah GUMUSOK (Uye): Yapay zeka destekli pazarlama araglari ile yeni nesil
medya planlama tekniklerinin ders igeriklerine entegre edilmesinin, Ogrencilerin
mezuniyet sonrasi rekabet avantaj1 elde etmelerine katki saglayacagini dile getirmistir.

Karar / Sonug:

Yapilan gorlismeler neticesinde; liyeler tarafindan dile getirilen Adobe ve grafik/tasarim
yazilim uygulamalariin artirilmasi, dijital pazarlama/sosyal medya araglarina yonelik pratik
egitimlerin genigletilmesi ve sektor odakli proje caligsmalarinin ders bilgi paketlerine dahil
edilmesi yoniindeki tavsiye kararlarinin kabuliine ve degerlendirilmek iizere Boliim Kuruluna
sunulmasina oy birligiyle karar verilmistir.



